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        رشته    عنوان پايان نامه

وبازده بر قيمت سهام در بازار اوراق بهادار كتجزيه وتحليل اثرات ريس  
  70-84تهران در سال هاي 

        مديريت بازرگاني  

بررسي پيرامون رابطه بين ساختار سرمايه و قيمـت سـهام در شـركتها  
  پذيرفته شده در بازار بورس تهران

        مديريت بازرگاني  

ررسي و تبيين مدل بومي عوامل موثر بر فرآينـدكارآفريني مسـتقلب  
  در سطح شهرستان بابل) شركتي(

        مديريت بازرگاني  

بررسي ارتباط بين ارزش افزوده اقتصادي و سود تقسيمي هر سـهم در  
در بورس اوراق بهادار با سود تقسيمي  هـر سـهم و     شركتها ي پذيرفته
  قيمت سهام آنها

        زرگانيمديريت با  

        مديريت بازرگاني    بررسي و تبيين مدل بومي موانع كار آفريني سازماني در وزارت كشور  

        مديريت بازرگاني   بررسي علل موفقيت وشكست محصولات جديد در صنعت كشاورزي  

تبيين مدل بومي عوامل موثر بر شا خص قيمت سـهام دربـورس اوراق     
  بهادار تهران

        يمديريت بازرگان  

بررسي وتأثير حاكميت شركتي در توسعه و گسترش بازار سرمايه و حفظ   
  حقوق سهامداران

        مديريت بازرگاني  

بررسي نسبت هاي متوسط صنعت در شركت هاي پذيرفته شده در بورس   
  اوراق بهادر تهران

        مديريت بازرگاني  

در بـورسبررسي مزايا ي بكار گيري و ب سايتهاي تجارت الكترونيـك  
  اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه بين سود تقسيمي وقيمت سهام  شركت هاي پذيرفته شـده  
  در بورس اوراق  بهادر تهران

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي كارايي بازار سرمايه شركت هاي  سرمايه گـذاري در بـورس  
  1370 -1385اوراق بهادار تهران از سال 

        ديريت بازرگانيم  

بررسي ارتباط بين ريسك سيسـتماتيك وبـازده سـهام صـنعت كـاني  
  دربازار80-84غيرفلزي دربين سالهاي

  بورس اوراق بهادارتهران

        مديريت بازرگاني  

    
        مديريت بازرگاني    بررسي عوامل موثربروفاداري مشتريان شركت صنايع غذايي فاخته  

        مديريت بازرگاني    ر صنايع چوب و كاغذ مارندرانتدوين استراتژي صادرات د  

بررسي نقش كيفيت خدمات در جذب منابع بانك رفاه استان مازندران   
  )ازديدگاه مشتريان(

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي كيفي سطوح خدماتي هتلهاي چهارستاره باتاكيد بر ديدكاه   
  درانمشتريان واستانداردهاي بين المللي دراستان مازن

        مديريت بازرگاني  



٢ 

        مديريت بازرگاني   بررسي رضايتمندي مشتريان از خدمات تلفن همراه دراستان مازندران  

برريي نقش عوامل آميخته بازاريا بي خدمات برجذب مشتريان منطقه  
  ويژه اقتصادي بندر اميرآباد

        مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني    روش در نيلوفرنوش آملتاثيرعناصر آميخته بازاريابي برميزان ف  

        مديريت بازرگاني    نقش مديريت نوين روستايي در كارآفريني روستاهاي كشور  

        مديريت بازرگاني    تبيين مدل بومي يادگيري سازماني در اداره كل شيلات استان مازندران  

چك و بررسي و تبيين مدل مفهومي عوامل موثر و عملكردسركتهاي كو  
  متوسط در استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني    شناسايي عوامل موثربرتبليغات در شركت نگار شيمي  

در بانك ملت )  crm(بررسي وضعيت اجراي مديريت ارتباط با مشتري   
  استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني   يتهاي بازرگانيبررسي عملكرد بنادر استان مازندران بر ظرف  

ارزيابي عملكرد اداره كل تامين اجتماعي استان مازندران بااستفاده  
  BSCازمدل

        مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني   بررسي ارائه بهترين خدمات به بهترين مشتريان بانك پارسيان  

صادراتيبررسي موانع بكارگيري تجارت الكترونيكي درشركتهاي  
  استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

  

وبازده سهام در شرکتهای پذيرفته شده بورس  p/eرابطه بين بررسی     
  اوراق بهادار

        مديريت بازرگانی  
  

بررسی مزيت نسبی  ارزس افزوده فعاليت های اقتصادی بخش گردشگری 
  دراستان گلستان ومقايسه آن با ساير استانها

        زرگانيمديريت با  

  

        مديريت بازرگاني    بررسی رابطه اندازه شرکت با ريسک و بازده آن

  

بررسی تاثير تغييرنرخ سود سپرده بر ميزان سپرده بانکها در استان 
  )بانک ملی(مازندران

        مديريت بازرگاني  

  

        مديريت بازرگاني    بررسی    موانع  توسعه     بازار برق در برق ايران



٣ 

  

رابطه بين درصد سهام شناور آزادوبازده سهام در بورس اوراق  بررسی
  بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

  

        مديريت بازرگاني    بررسی اثربخشی  کنترلهای مالی درگمر ک مازندران

  

بررسی رابطه سببی بين بازده و حجم معاملات سهام در بورس اوراق 
طی   vecی برداری مدل کاربردی ازمدل تصحيح خطا-بهادار تهران

  ٧٠- ٨٤سالهای

        مديريت بازرگاني  

  

تاثيرجريان نقدی شرکتهای پذيرفته شده دربورس اوراق بهادار تهران بر 
  ٧١-٨٤سرمايه گذاری بخش خصوصی در ايران طی سالهای 

        مديريت بازرگاني  

  

بررسی رابطه ارزش افزوده اقتصادی وارزش افزوده بازاردرشرکتهای 
  ودرووساخت قطعات پذيرفته دربورس اوراق بهادارتهرانصنعت خ

        مديريت بازرگاني  

  

  بررسی علل تاخيردرپرداخت به موقع بهای     
  قبوض در شرکت گاز مازندران وارائه راهکار جهت بهبود آن

        مديريت بازرگاني  

  

بررسی تاثيرمتغيرهای  غير    مالی برتصميم گيری سرمايه گذاران در 
  اوراق بهادارتهرانبورس 

        مديريت بازرگاني  

  

آسيب شناسی سيستم بودجه بندی وتعيين ويژگيهای الگوی بهينه جهت 
  ) تهران(برنامه ريزی و کنترل مالی در  شبکه پنج سيما

        مديريت بازرگاني  

  

ارزيابی عملکردسازمان تامين اجتماعی  استان مازندران  با استفاده  از  
  اده هاتحليل  پوششی  د

        مديريت بازرگاني  

  

ارزيابی عملکرد شعب  بانک  صادرات   مازندران با  استفاده  از تحليل  
  DEAپوششی  

        مديريت بازرگاني  

  

مطالعه موردی اشخاص (بررسی  زمينه ها  وعواملموثردر فرار مالياتی
  )حقوقی فعال در استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

  

اربرد فن آوري اطلاعات بر بهبود عملكردبورس اوراق بررسي تاثير ك
  بهادارتهران

        مديريت بازرگاني  

  
بررسی و تبيين عوامل موثر بر تجهيز منابعپولی در بانک ملت استان 

  مازندران
        مديريت بازرگاني  

  

  
  رتبه بندی مخابرات استانها از طريق محاسبه شاخص های  مهم  مالی

        مديريت بازرگاني  

  

بررسی شاخص های ارزشيابی عملکرد درحوزه های مديريتی ،مالی  و 
  بهره وری درسطح بانک ملی استان مازندران 

        مديريت بازرگاني  

  

بررسی ارتباط ميان سپرده های بانک پارسيان بانرخ بهره اسمی،نرخ 
بهره  دربازاررقابتی وتوليدناخالص داخلی با استفاده از يک مدل تصحيح 

  خطا
  

        مديريت بازرگاني  

  

  
بررسی رابطه بين استرس شغلی با عملکرد مالی  شعب بانک  ملی  

  دراستان  مازندران

        مديريت بازرگاني  



٤ 

    

  
  پيش بينی ورشکستگی شرکتها با استفاده از مدل لاجيت

        مديريت بازرگاني  

  
 
 

  
  BCGتدوين استراتژي بانك سامان بر پايه مدل 

  
  

        يمديريت بازرگان  

بررسي تاثير روشهاي تامين مالي بربازده وقيمت سهام شركت هاي   
مطالعه موردي صنعت (پذيرفته شده دربورس اوراق بهادار تهران
  )سيمان،آهك وگچ

        مديريت بازرگاني  

براي شركت)XBRLامكان سنجي زبان گزارشگري تجاري قابل توسعه  
  هاي پذيرفته شده در بورس اوراق بها دارتهران

        مديريت بازرگاني  

تحليل آثار متغيرهاي نقدينگي و تورم بر شاخص قيمت سهام صنعت   
  خودرو و ساخت قطعات

        مديريت بازرگاني  

بررسي وتبيين مدل بومي عوامل موثربرشاخص قيمت سهام دربورس  
  اوراق بهادارتهران بارويكردفازي

        مديريت بازرگاني  

فزوده زيربخش واسطه گري ماليبررسي اثرات متقابل ارزش ا  
  )1385-1338(ورشداقتصاديدرايران

        مديريت بازرگاني  

- 1338اثر نرخ واقعي بهره برسرمايه گذاري بخش خصوصيدرايران  
  )آزمون نظريه استگليتز(1385

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي رتبه هاي شركت هاي پذيرفته شده دربورس براساس شاخص  
  ستفاده ازمدل فازيهاي مديريتي باا

        مديريت بازرگاني  

برشاخص قيمت)انتخابات رياست جمهوري(بررسي تاثير عامل سياسي  
  سهام دربورس اوراق بهادارتهران

        مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني    ارائه الگوئي براي رتبه بندي اعتباري مشتريان حقوقي بانك سامان  

رات استان مازندران بااستفاده از مدلارزيابي عملكرد شركت مخاب  
  )EFQM(تعاوني سازمان

        مديريت بازرگاني  

بررسي توانايي سودوجريانهاي نقدي تاريخي درپيش بيني جريانهاي   
  نقدي تاريخي درشركتهاي پذيرفته شده دربورس اوراق بهادارتهران

        مديريت بازرگاني  

    
  يرانتاثيرعوامل نقدشوندگي بربازده سهام درا

        مديريت بازرگاني  

بررسي اثرسياستهاي پولي بر بازده سهام شركتهاي پذيرفته شده در  
  بورس اوراق بهادارتهران

        مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه تورم و بازده سهام در شركتهاي پذيرفته شده دربورس   
  86- 76اوراق بهادار تهران بين سالهاي

        مديريت بازرگاني  

    
ارتباط بين شاخصهاي ريسك اعتباري ومطالبات معوق  بانك بررسي 

  صادرات استان مازندران

        مديريت بازرگاني  



٥ 

بررسي تبيين روشهاي تامين مالي طرحهاي كارانه بخش تعاون استان  
  مازندران

        مديريت بازرگاني  

شركتهاي پذيرفته شده در بورس EPSبررسي اثرتورم روي سود هر سهم   
  دارتهراناوراق بها

        مديريت بازرگاني  

    
  بررسي روندخصوصي سازي در صنايع استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

    
  بررسي نقش بازاراوليه سرمايه درجذب نقدينگي هاي سرگردان

        مديريت بازرگاني  

بررسي تاثير نوسانات نرخ واقعي ارز بر بازده سهام شركتهاي پذيرفته   
  هادار تهرانشده بورس اوراق ب

        مديريت بازرگاني  

    
  OTCمقايسه تطبيقي بورس نظام يافته وبازارهاي خارج ازبورس

        مديريت بازرگاني  

  
  

بررسي واولويت بندي عوامل موثربررفتار خريدخرده فروشان   
  محصولات لبني شركت كاله در شهرستان آمل

        مديريت بازرگاني  

رساختاروتشكيلات سازماني بررسي تاثيرتكنولوژي اطلاعات ب  
  سازمان تامين اجتماعي استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

رتبه بندي عوامل موثربروفاداري مشتريان گوشي تلفن همراه   
  درسطح استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي رضايت مشتريان ازخدمات پس از فروش محصولات   
  در مازندرانkanoايران خودرو بااستفاده ازمدل 

        مديريت بازرگاني  

بررسي تاثير جريان نقدي عملياتي بربازده سهام در صنعت   
  خودرو دربورس اوراق بهادارتهران

        مديريت بازرگاني  

بررسي تاثيرعمليات توانمندسازي نيروي انساني بربهبودعملكرد   
  بانك پارسيان درشعب مازندران

        مديريت بازرگاني  

       مديريت بازرگاني   آثار حد نوسان قيمت بربورس اوراق بهادار تهرانبررسي  

بررسي عوامل موثردرقيمت تمام شده برق توليدي نيروگاه  
  شهيدسليمي نكا

       مديريت بازرگاني  

  
  

 بررسي سودآوري استراتژي سرمايه گذاري مومنتومبررسي سودآوري استراتژي سرمايه گذاري مومنتوم 
  در بورس اوراق بهادار تهراندر بورس اوراق بهادار تهران

  

       مديريت بازرگاني  

رابطه بين تيپ هاي شخصيتي نه گانه اينياگرام وميزان بررسي   
  وفاداري مشتريان به برندهاي مختلف پوشاك

        مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني    مهندسي مالي در تامين و    توزيع فرآوردههاي نفتي  



٦ 

 تحليل بهره وري كل بانك ملت و  
  DEAها رشدبهره وري شعب آن با استفاده ازمدل پوششي داده

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه ميان تصوير  نام تجاري و وفاداري مشتريان شركت  
  ايران خودرو در استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه بين ارزشهاي برندوتعهد سازماني درشعب بانك  
  ملي استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

نهادي واختلاف قيمت پيشنهادي خريدمطالعه رابطه بين مالكان   
  وفروش سهام درشركتهاي پذيرفته دربورس اوراق بهادارتهران

       مديريت بازرگاني  

با CAPMمقايسه مدل قيمت گذاري دارايي هاي سرمايه اي   
 3FMمدل سه عامله فاماوفرنچ 

  دربورس اوراق بهادارتهران

        مديريت بازرگاني  

ننده ازمحصول ونام تجاري براي بررسي تاثير دانش مصرف ك  
  )مطالعه موردي فلورمار(ارزيابيوتوسعه نام تجاري

        مديريت بازرگاني  

بررفتارخريدمصرف كننده  V5تاثيرعناصرآميخته بازاريابي   
  دربازارگوشي هاي تلفن همراه درسه شهر آمل،بابل وقائمشهر

        مديريت بازرگاني  

 بررسي موانع بكارگيري كارتهاي  
  كترونيكي بانكي بر بهبودعملكردال

  بانكهاي ملي دراستان مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي وارائه روشهاي محاسبه قيمت تمام شده سپرده  
  هاوتسهيلات دربانك رفاه كارگران استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

ارزيابي مقايسه اي روشهاي محاسبه بهاي تمام شده سپرده  
  ت دربانك رفاه استان تهرانهاوتسهيلا

       مديريت بازرگاني  

هوش هيجاني مديران وتاثيرآن  برافزايش سرمايه گذاري   
  درشركت گاز استان مازندران شهرستان ساري

        مديريت بازرگاني  

  بررسي رابطه بين شاخص قيمت در  
  بورس اوراق بهادارتهران و

  )1370-1385سري زماني(دارائي هاي كالاي جانشين

        مديريت بازرگاني  

موردمطالعه ( بررسي چالش هاي مديريتي توسعه صنعت توريسم  
  )استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

بررسي بكارگيري بانكداري الكترونيكي درايجادمزيت رقابتي در  
  بانك ملي استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

يش درآمدهاي مالياتيتواناسازي منابع انساني وتاثيرآن برافزا  
  استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي تاثيرقيمت نفت ، اخباربررفتار فردي افراد دربازار سرمايه  
  )بورس(ايران 

       مديريت بازرگاني  

طراحي مدل ارزيابي عملكرد كارگزاران بورس اوراق بها دار  
  كشور

       مديريت بازرگاني  



٧ 

يك-نفتي بر نرخ ارزموثر در اقتصاد ايرانارزيابي اثر تكانه هاي   
  50- 86مطالعه تجربي طي سالهاي

       مديريت بازرگاني  

بررسي كارايي بازار اوليه رهن در بازار مسكن با هدف بهبود  
  عمل كرد مالي

       مديريت بازرگاني  

بررسي عوامل انساني ومالي تاخير درپروژه هاي  
  ران دانشگاه صنعتيمطالعه موردي دانشگاه مازند(عمراني

  )بابل دانشگاه علوم كشاورزي ومنابع طبيعي ساري

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه هوش هيجاني وعملكرد مديران نمايندگيهاي گروه   
  بهمن دراستان مازندران

        مديريت بازرگاني  

بااستفاده )باتاكيدبرعملكرد مالي(بررسي عملكرد بانك مسكن   
  EFQMازتكنيك 

        ريت بازرگانيمدي  

        مديريت بازرگاني    تعيين بهره وري زيربخشهاي كشاورزي استان مازندران  

بررسي رابطه بازده مالي وسرمايه اجتماعي در شركت هايذيرفته   
  شده در بورس اوراق بها دار تهران

        مديريت بازرگاني  

       مديريت بازرگاني   بررسي عوامل موثر بر اخذ بهينه ماليات مشاغل دراستان گلستان  

بررسي عوامل اقتصادي موثر برشاخص قيمت سهام دربورس  
  اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

بررسي تاثير شوك هاي نفتي بر بازده سهام بورس اوراق  
  بهادارتهران

       مديريت بازرگاني  

بررسي و مطالعه روشهاي مختلف تامين مالي شركتهاي پذيرفته  
  86-81دربورس بربازده سهام آنهادربين سالهايشده 

       مديريت بازرگاني  

 بررفتارخريدمصرف)4p(بررسي تاثيرآميخته بازاريابي  
  كنندگان فرآورده هاي ميوه و سبزي دراستان مازندران

       مديريت بازرگاني  

 بررسي چالشهاي موجوددراجراي  
ستفاده بانكداري الكترونيك دربانك مسكن استان گلستان باا

  AHPازتكنيك 

       مديريت بازرگاني  

مقايسه روش هاي رگرسيون خطي ونمايي باشبكه هاي عصبي   
  مصنوعي به منظور پيش بيني قيمت سهام

        مديريت بازرگاني  

بررسي ميزان پشيمان گريزي سهامداران در بورس اوراق   
  بهادارتهران

        مديريت بازرگاني  

  انتخاب پرتفوي سرمايه گذاران شناسايي عوامل تعيين كننده  
  انفرادي دربورس اوراق بهادارتهران

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي عملكرد سازمان تعاون روستايي استان گلستان بااستفاده   
  FAHPوBSCازمدل

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي استراتژيهاي تانين مالي سازمانهاي كوچك ومتوسط   
SEMاستان مازندران  

        ت بازرگانيمديري  



٨ 

-رتبه بندي اعتبارات بانكهاي دولتي براساس شاخص هرفيندال  
  هيرشمن براي ارزيابي قدرت بانكها دربازار

       مديريت بازرگاني  

بررسي ميزان رضايت مشتريان ازكيفيت خدمات دستگاههاي  
  خودپردازدرسطح بانك تجارت استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

مل موثربر نگرش مصرف كننده ايراني درخصوصشناسايي عوا  
  خريدبصورت اينترنتي وشبه اينترنتي

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه ادراك كيفيت خدمات ورضايت مشتريان براساس  
  مدل گرون

خدمات ارائه شده توسط شعب بانك ملي :مطالعه موردي(روز
  )مستقردرحوزه شهرستان ساري

       مديريت بازرگاني  

ررسي وارزيابي اندازه وميزان تمركزسرمايه گذاريب  
درواحدهاي جديدصنعتي و معدني براساس پروانه هاي بهره 

  برداري درچهاربرنامه توسعه اقتصادي ايران

       مديريت بازرگاني  

ارزيابي ورتبه بندي عملكرد مالي شركت هاي پذيرفته شده   
مطالعه (topsisدربورس اوراق بهادار تهران بابكارگيري تكنيك 

  )موردي شركتهاي سرمايه گذاري مالي

        مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه بين كيفيت افشاو مديريت سود درشركت هاي  
  پذيرفته دربورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه بين سياست تقسيم سود وميزان حاكميت شركتي  
  ق بهادار تهراندرشركت هاي پذيرفته در بورس اورا

       مديريت بازرگاني  

بررسي سنجش سودآوري مشتريان بانك هاي خصوصي درغرب  
- تنكابن- مطالعه موردي شهرهاي رامسر(استان مازندران

  )چالوس ونوشهر

       مديريت بازرگاني  

تاثيرنوسانات توليدي بخشهاي اقتصادي برسرمايه گذاري   
  دربورس اوراق بهادار تهران

        رگانيمديريت باز  

رابطه بين مديريت سود و بازده سهام و ريسك سيستماتيك   
 شركتهاي پذيرفته شده در بازار بورس اوراق بهادار تهران

  

        مديريت بازرگاني  

استانمليبانك)هاسپرده جذب(منابع تجهيز بر مؤثرعوامل  
با استفاده از مدل (مازندران  4p )نيل بوردن   

  

       مديريت بازرگاني  

مطالعه (ارزيابي شركت هاي سرمايه گذار درتامين مالي پروژه  
  )موردي شركت نفت وگازايران

        مديريت بازرگاني  

مطالعه موردي (بررسي پيش بيني نقدينگي در بانك كشاورزي  
  )استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

اندازه گيري شاخص بهره وري عوامل توليد درسطح بنگاه   
  )لعه موردي شركت خوش نوش ساريمطا(اقتصادي

        مديريت بازرگاني  

  
  

بررسي رابطه انگيزش مالي بالقوه شغل ورضايتمندي كاركنان 
  صف در شركت گاز شهرستان اردبيل

        مديريت بازرگاني  



٩ 

بررسي رابطه ميان سرمايه گذاران نهادي ونوسان پذيري بازده  
  ارتهرانسهام شركتهاي پذيرفته شده دربورس اوراق بهاد

       مديريت بازرگاني  

سنجش سرمايه فكري درشرايط تورمي وبررسي رابطه آن با  
  ارزش بازاري سهام

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه بين توانمندسازي مديران وعملكردمالي درشركت  
  )سهامي عام(نفت پارس 

       مديريت بازرگاني  

مطالعه(ايرانبررسي اثرسرمايه گذاري كل برتورم دراقتصاد  
  )84-40تجربي طي سالهاي

       مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني    بررسي اثر سرمايه گذاري كل برتورم دراقتصاد ايران  

بررسي ارتباط بين افشاء ونقدشوندگي سهام در شركتهاي پذيرفته   
  دربورس اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

ساختار سرمايه آن در شركت هاي  تأثير ويژگي هاي شركت بر  
  پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

آسيب شناسي اداري ومالي در نظام بانكي كشور مشكلات و   
مطالعه موردي بانك (راهكارها از ديدگاه كارمندان و مديران 

)هاي دولتي شهرستان قائمشهر  
  

       مديريت بازرگاني  

  كلات بانكداري متمركزدربررسي مش  
  بانك كشاورزي استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي عوامل موثربرتمايل مشتريان به استفاده ازخدمات   
  بانكداري الكترونيك

        مديريت بازرگاني  

) (CORE  BANKINGتاثير فن آوري بانكداري متمركز   
ي در استان بررسي شعب كشاورز:برعملكرد بانك مطالعه موردي

  مازندران

        مديريت بازرگاني  

بررسي مشكلات بكارگيري سيستم سيبا دربانك ملي استان  
  مازندران

       مديريت بازرگاني  

وريسكبررسي رابطه بين نسبت قيمت به سود با نرخ رشد  
  سيستماتيك شركتهاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

سرمايه فكري ورابطه آن سنجش  
كت هاي پذيرفته شده - شر:موردمطالعه(باعملكردشركتها

  )دربورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

 مصرفي رفتار زميمكان بري ابيبازار ختهيآم ريتاثي بررس  
  ازندرانم استان در لاتيش محصولات كنندگان

        مديريت بازرگاني  

  
  

ك دربهبود عملكرد دربانك صادرات نقش بانكداري الكتروني
  استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

بررسي ريسك اعتباري برمبناي تسهيلات اعطائي وعقود دربانك  
  سپه استان مازندران

       مديريت بازرگاني  



١٠ 

ارزيابي ورتبه بندي سازمانهاي بازرگاني استان مازندران  
 SAWزتكنيك براساس شاخص هاي انضباط مالي بااستفاده ا

       مديريت بازرگاني  

  
بررسي عوامل موثر بر عملكرد صادراتي شركتها با استفاده از   

 مدل ابي واسليتر در استان مازندران وگلستان
  

        مديريت بازرگاني  

در تحليل تكنيكال در پيش بيني MAبررسي كارايي شاخص "  
سه ساله  قيمت سه شركت برتر بورس اوراق بهادار تهران در دوره

 "1387منتهي به 

  

   مديريت بازرگاني  
  
  

  
  
  

  

امكانسنجي تجارت الكترونيك دربنگاههـاي صـادراتي اسـتان  
  مازندران

     مديريت بازرگاني  
  

  

- بررسي تاثير عوامل آميخته ترفيـع بر موفقيت صندوق هاي قرض  

 الحسنه شهرستان بابل
  

       مديريت بازرگاني  

مدل يبررس   متيق يها  يو پارامترهااختيارمعامله  يگذار
معامله سهام در  ارياخت قيمت گذاري حساسيت ريسك جهت

اوراق بهادار تهران بورس  
  

        مديريت بازرگاني  

بررسي ارتباط ميان درآمد حاصل از صادرات شركت هاي   
پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران با بازدهي سهام آنها 
 در صنعت پتروشيمي

  

        بازرگاني مديريت  

بررسي عوامل موثربرموفقيت بازاريابي اينترنتـي بـين المللـي      
  شركتهاي صادراتي دراستان مازندران

  

        مديريت بازرگاني  

بررسي پايداري نوسانات بازدهي سهام در بازار سهام تهران  
  

       مديريت بازرگاني 

پيش بيني ورشكستگي شركت هاي پذيرفته شده در بورس اوراق  
 بهادار تهران با استفاده از جريان وجوه نقد 

  

       مديريت بازرگاني  

بررسي عوامل موثر بر انتخاب و جاذبـه نـام تجـاري؛ مطالعـه       
  .موردي گروه صنعتي پيمان آمل

        مديريت بازرگاني  

طراحي و تبيين مدل مفهومي عوامل داخلي موثر بر موفقيت   
بني استان مازندرانفرايند توسعه محصول جديد در صنايع ل  

  

        مديريت بازرگاني  

  شناسايي عوامل موثر بر  
تبليغـــات درشركتصـــنايع چـــوب وكاغذمازنـــدران    

  دربازارهاي داخلي87تا84ازسال

       مديريت بازرگاني 

بررسي رابطه ي ريسك جريان نقدي، ريسك نقدشوندگي و بازده  
 مورد انتظار سهام در  بورس اوراق بهادار تهران

  

       ريت بازرگانيمدي  



١١ 

بررسي تاثير بانكداري الكترونيك در ميزان سپرده گذاري  
 مشتريان بانك صادرات مازندران

  

       مديريت بازرگاني  

بررسي عوامل موثر بر تصميم گيري سرمايه گزاران در بورس   
 AHP FUZZYاوراق بهادار تهران با استفاده از تكنيك 

        مديريت بازرگاني  

بورس  پذيرفته شده در يشركتها يثر بر نقدينگؤل معوام يبررس  
)گروه صنايع غذايي ( اوراق بهادار تهران   

        مديريت بازرگاني  

زا و درآمدزا براي آمايش فرصت هاي كارآفرينانه اشتغال  
 روستاهاي شهرستان بابلسر 

        مديريت بازرگاني  

ه از بررسي و رتبه بندي شاخص هاي سر مايه فكري با استفاد  
(تكنيك  AHP( 

بانك ملت استان مازندران : مطالعه موردي   

        مديريت بازرگاني  

شناسايي ورتبه بندي عوامل موثر بر ارزيابي عملكردشعب بانك  
BSCسرمايه حوزه شمال كشور با روش  و تكنيك سلسله مراتبي  

 فازي

       مديريت بازرگاني  

در ايران با تاكيد  بررسي رابطه بين رشد اقتصادي و توسعه مالي  
 بر شاخص بيمه

        مديريت بازرگاني  

بررسي اثرعرضه پول برشاخص قيمت سـهام بـورس اوراق بهـا      
  دارتهران

        مديريت بازرگاني  

هاي كارآفريني دانشـجويان شـاغل در مراكـز    ارزيابي ويژگي  
  علمي كاربردي استان گلستان

        مديريت بازرگاني  

كرد فرودگاه مهر آباد تهران بر اساسارزيابي استراتژيك عمل  
 كارت امتيازي متوازن

       مديريت بازرگاني 

پيش بيني تغييرات شاخص سهام با استفاده از عوامل خارجي نرخ  
رويكرد شبكه عصبي:ارز و قيمت نفت  

  

       مديريت بازرگاني  

بررسي اثر افزايش سرمايه بر ارزش افزوده بازار در شـركتهاي    
  در بورس اوراق بهادار تهران پذيرفته شده

        مديريت بازرگاني  

: تاثير استراتژي هاي بازاريابي رابطه مند بر وفاداري مشتريان   
 مقايسه بانك دولتي با خصوصي

        مديريت بازرگاني  

بررسي و اولويت بندي عناصر آميخته بازاريابي منتخب بر ارزش   
 ويژه برند تجاري تلويزيون هاي ال سي دي

        ديريت بازرگانيم  

پيش بيني قيمت سهام بورس اوراق بهادار تهران با استفاده از   
فازي از طريف الگوريتم ژنتيك  -شبكه هاي بهينه شده عصبي

)1384- 1388طي دوره (  
  

        مديريت بازرگاني  

بررسي اثر افشاي اطلاعات پيش بيني سود بر نوسان قيمت سهام   
راق بهادار تهرانگروه صنعت دارويي در بورس او  

        مديريت بازرگاني  



١٢ 

شناسايي و رتبه بندي عوامل موثر بر وفاداري مشتريان تورهاي   
 زيارتي
 در استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه بين بهره وري نيروي انساني و ارزش شركت هـاي    
  پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

دگرگون  براي فرآيندها مجدد مهندسي تكنيك كارايي بررسي  
 ايران گاز انتقال شركت مالي سيستم سازي

        مديريت بازرگاني  

مطالعه مديريت سود از طريق فعاليت هاي واقعي در شركت هاي   
  پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

نك توسعه تعاون استان گلستان بر بندي شعب بارسي و رتبهبر  
  )MADM(گيري چندشاخصههاي تصميماساس تكنيك

        مديريت بازرگاني  

بررسي نوسانات بازده سهام بانكهاي مشـمول خصوصـي سـازي  
وگروهصنعت بانك وموسسات مالي بورس تهران بااستفاده ازمدل 

GARCH 

       مديريت بازرگاني 

ع نفتي دارويي و خودرويي در بررسي بازخورد نوسانات در صناي  
  بازار بورس تهران

        مديريت بازرگاني  

بررسي عملكرد مالي شركتهاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهادا  
 تهران قبل و بعد از تصاحب

  

        مديريت بازرگاني  

       مديريت بازرگاني  بررسي تاثير صنعت گردشگري در ميزان اشتغال شهرستان سرعين  

رابطه ميان آميخته بازاريابي و رفتارمصرف كننده دربررسي  
 صنف كاشي و سراميك استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي تاثير حاكميت شركتي بر ريسك شركتهاي پذيرفته شده در  
 بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

ن طيبررسي رابطه بين صادرات و رشد اقتصادي استان مازندرا  
1386تا  1377سال هاي   

       مديريت بازرگاني  

اقتصاد نوين عارضه يابي سيستم ارزيابي عملكرد كاركنان بانك  
- مناطق موردي، استانهاي مازندران، گيلان، گلستان -         مديريت بازرگاني   

بررسي رابطه بين حد نوسانات قيمت و عدم تقارن اطلاعاتي در   
بورس اوراق بهادار تهرانشركت هاي پذيرفته شده در   

        مديريت بازرگاني  

 بررسي رابطه بين مديريت سود و نقدينگي سهام براي  
اوراق بهادار تهران هاي نفتي پذيرفته شده در بورسشركت  

        مديريت بازرگاني  

تأثير تعهدسازماني مميزان مالياتي بر وصول درآمد مالياتي استان  
 مازندران

        مديريت بازرگاني  

-شبكه عصبي(مقايسه تكنيك هاي داده كاوي    ARIMA در ) 
 پيش بيني قيمت سهام در بورس اوراق بهادار تهران

)شركت ايران خودرو: مطالعه موردي(   

        مديريت بازرگاني  
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تاثير نقدشوندگي سهام بر عملكرد شركت هاي پذيرفته شده  
 بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

فعـال دراثربخشي شركتهاي بامتغيرهاي كنترل راهبردي ةرابط  
) 1381 -86(تهران  سهامبازار   

       مديريت بازرگاني  

بررسي تأثير ريسك سيستماتيك بر بازده سهام در بورس اوراق   
 بهادار تهران 

        مديريت بازرگاني  

بررسي ارتباط بين ارزش افزوده اقتصادي وبرخـي ازنسـبتهاي     
  مالي

    ريت بازرگانيمدي  
  

    

بررسي عوامل موثر بر موفق بودن سيستم مديريت ارتباط با   
 مشتري و استقرار آن در شعبات بانك سپه شهرستان اردبيل

        مديريت بازرگاني  

تاثير سهام شناور آزاد بر بازده سهام در شركتهاي پذيرفته شده   
 بورس اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

تاثير ساختارمالكيت بر ارزش شركتهاي سهامي پذيرفتـه   بررسي  
  شده در بورس اوراق بهادار ايران

        مديريت بازرگاني  

بررسي تاثيرحاكميت شركتي بر عملكرد شركتهاي پذيرفته شده   
 در بورس اوراق بهادار تهران قبل و بعد از خصوصي سازي

        مديريت بازرگاني  

اطلاعاتي و حجم معاملات در دورهبررسي رابطه بين عدم تقارن   
هاي قبل از اعلان سود در شركتهاي پذيرفته شده در  بورس 

 اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني 

بررسي عملكرد كوتاه مدت عرضه اوليه سهام در بورس اوراق  
 بهادار

       مديريت بازرگاني  

ل بررسي و سنجش كيفيت خدمات هتلداري با استفاده از مد  
: مطالعه موردي(سروكوآل و ارتباط آن با رضايتمندي مشتريان 

)هتل هاي ستاره دار استان مازندران  

        مديريت بازرگاني  

عوامل مالي موثر بر رضايتمندي كاركنان شركت گاز بررسي   
 استان اردبيل

 

        مديريت بازرگاني  

در تحليل تكنيكال در پيش بيني MAبررسي كارايي شاخص "  
مت سه شركت برتر بورس اوراق بهادار تهران در دوره سه ساله قي

  "1387منتهي به 

       مديريت بازرگاني  

بررسي و تبيين مدل مفهومي عوامل داخلي مؤثر بر عملكرد   
 شركتهاي كوچك و متوسط استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

رارزيابي و رتبه بندي عملكرد مالي شركتهاي پذيرفته شده د  
. ( TOPSISبورس اوراق بهادار تهران با بكارگيري  تكنيك 

)شركتهاي سرمايه گذاري مالي : مطالعه موردي  

       مديريت بازرگاني 

بررسي و اولويت بندي عناصر آميخته بازاريابي بر رفتار خريد  
 خرده فروشان محصولات لبني شركت كاله در شهرستان آمل 

 

       مديريت بازرگاني  
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اثربخشي كنترلهاي مالي در گمرك مازندرانبررسي    
 
 

       مديريت بازرگاني  

 بررسي رابطه  بين مكانيزم هاي حاكميت شركتي و سرمايه فكري  
شركت هاي داروسازي پذيرفته شده در بورس : مطالعه موردي(

 اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

ارزيابي و رتبه بندي عملكرد شعب بانك ملت تحت نظارت حوزه   
ساري براساس چالش هاي مالي پس از خصوصي سازي با استفاده 

AHP FUZZYاز تكنيك هاي  و   TOPSIS 

        مديريت بازرگاني  

بررسي تاثير تكنولوژي اطلاعاتي بر روي ساختار و تشكيلات   
درانسازماني سازمان تامين اجتماعي استان مازن  

        مديريت بازرگاني  

بررسي عوامل موثر بر جذب منابع مالي بانك ملت در استان  
 مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي علل تاخير در پرداخت بهاي قبوض گازدرشركت گاز  
 مازندران وارائه راهكارهاي مناسب درسطح شهرستان بهشهر

       مديريت بازرگاني  

روصول مطالبات شركت توزيعبمؤثر امل عو رتبه بنديوشناسايي  
مازندرانبرق  نيروي  

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه بين سياست تقسيم سود و حاكميت شركتي در   
 شركتهاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

 

       مديريت بازرگاني  

رابطه بين مديريت سود و بازده سهام و ريسك سيستماتيك   
پذيرفته شده در بازار بورس اوراق بهادار تهران شركتهاي  

        مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني   BCGتدوين استراتژي بانك سامان بر پايه مدل   

مطالعه رابطه ميان مالكان نهادي و اختلاف قيمت پيشنهادي   
خريد و فروش سهام در شركتهاي پذيرفته شده در بورس اوراق 

  بهادار تهران    

        مديريت بازرگاني  

بررسي عوامل موثر بر عملكرد صادراتي شركتها با استفاده از  
 مدل ابي واسليتر در استان مازندران وگلستان

       مديريت بازرگاني  

بررسي تاثيرعمليات توانمندسازي نيروي انساني بر بهبودعملكرد  
 بانك پارسيان در شعب مازندران

       مديريت بازرگاني  

ئه يك مدل تركيبي شبكه عصبي و الگوريتم ژنتيك براي ارا  
طراحي كنترل هاي سيستم هاي تحت اينترنت براي تجارت 

B2Cالكترونيك  بانك : مطالعه موردي(در حوزه خدمات بانكي  
)ملي، بانك پارسيان، بانك توسعه صادرات  

        مديريت بازرگاني  

براسـاسبررسي رابطه ادراك كيفيت خدمات ورضايت مشتريان  
 مدل گرون روز

خدمات ارائه شده توسط شعب بانك ملي :مطالعه موردي( 
)مستقردرحوزه شهرستان ساري  

       مديريت بازرگاني  
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در بورس اوراقبررسي تاثير عرضه پول بر شاخص قيمت سهام  
 بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

هايمالي شركتعملكرد و اجتماعي سرمايه رابطهبررسي  
تهران بهادار اوراق بورس در شده پذيرفته  

       مديريت بازرگاني  

بررسي عوامل موثر بر برندسازي سالن هاي نمايشگاه هاي بين   
المللي و اولويت بندي اين عوامل براساس متغيرهاي مورد 

)مورد مطالعه نمايشگاه بين المللي گلستان(مطالعه   

 

        مديريت بازرگاني  

اختار هيات مديره و ارزش شركت دربررسي رابطه بين س  
 شركتهاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

بر عملكرد شركت هاي پذيرفته شده  بررسي تاثير ساختار سرمايه  
1387الي  1377در بورس اوراق بهادار تهران در بازه زماني   

        مديريت بازرگاني  

عوامل موثربرشاخص قيمت سهام  بررسي وتبيين مدل بومي  
 دربورس اوراق بهادارتهران

        مديريت بازرگاني  

 AHPانتخاب آميخته بازاريابي مناسب با استفاده از تكنيك   
FUZZY 

 با رويكرد استراتژي هاي بازاريابي در شركت نيكتا

        مديريت بازرگاني  

(امكان سنجي زبان گزارشگري تجاري قابل توسعه   XBRL(
ر شركتهاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهادارد  

       مديريت بازرگاني  

       مديريت بازرگاني  بررسي ارتباط بازار سرمايه باحجم نقدينگي در ايران  

بررسي رابطه بين تيپ هاي شخصيتي نه گانه انياگرام و ميزان  
 وفاداري مشتريان به برندهاي پوشاك

       مديريت بازرگاني 

تورم  بر شاخص قيمت سهام  و نقدينگي ر متغيرهاي تحليل اثا  
 صنعت  خودرو و ساخت قطعات در بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

بررسي سبك هاي تصميم گيري مصرف كننده در خصوص خريد  
 پوشاك در شهر نور و محمود آبا

       مديريت بازرگاني  

ازده سهام شركت هايبررسي رابطه بين محدويت هاي مالي و ب  
 پذيرفته شده بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

استراتژيك در شركت تعميرات انتقال نيروي يتدوين برنامه ريز  
)تانش(شمال  

       مديريت بازرگاني  

بررسي اثر افشاي اطلاعات پيش بيني سود بر نوسان قيمت سهام  
ادار تهرانگروه صنعت دارويي در بورس اوراق به  

       مديريت بازرگاني  

تحليل كارايي بانك ملت و شعب آن بااستفاده ازروش تحليل   
  پوششي داده ها

  )استان مازندران: مطالعه موردي(

        مديريت بازرگاني  

مدل بومي ارزيابي يادگيري سازماني در اداره كل شيلات استان   
 مازندران

        مديريت بازرگاني  
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انات نرخ ارز بر بازده سهام شركت هاي پذيرفتهبررسي تأثير نوس  
 شده بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

بررسي تاثير استراتژي هاي رهبري هزينه و ايجاد ارزش افزوده  
بر عملكرد مالي شركت هاي توليدي پذيرفته شده در بورس 

 اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

مدل بومي عوامل موثر بر شاخص قيمت سهام در    بررسي و تبيين  
 بورس اوراق بهادار تهران، با رويكرد فازي

        مديريت بازرگاني  

شناسايي عوامل موثر بر تبليغات در شركت صنايع چوب و كاغذ   
.در بازارهاي داخلي 1387تا سال  1384مازندران از سال   

        مديريت بازرگاني  

ر نام تجاري و وفاداري مشتريان شركت بررسي رابطه ميان تصوي  
 ايران خودرو در استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

 بررسي اثرات متقابل ارزش افزوده  
 - 1338(و رشد اقتصادي در ايران  زير بخش واسطه گري مالي

1385(  

       مديريت بازرگاني 

تدر فاركس با استفاده از نسب انجام معاملات ارز يورو به دلار  
 بت و گارتلي هاي فيبوناچي و الگوهاي هارمونيك

       مديريت بازرگاني  

بررسي و ارزيابي اندازه و ميزان تمركز سرمايه گذاري در   
واحدهاي جديد  صنعتي و معدني بر اساس پروانه بهره برداري و 

 اثر آن بر رشد اقتصادي ايران

        مديريت بازرگاني  

موثربرفرآيندكارآفريني مستقل بررسي وتبيين مدل بومي عوامل   
درسطح شهرستان بابل)شركتي(  

        مديريت بازرگاني  

بررسي نقش عوامل آميخته بازاريابي خدمات برجذب مشتريان  
بندراميرآباد منطقه ويژه اقتصادي  

       مديريت بازرگاني 

اثر نرخ واقعي بهره بر سرمايه گذاري بخش خصوصي در ايران  
ريه استيگليتزآزمون نظ)1338-1385(  

       مديريت بازرگاني  

ارزيابي رتبه هاي شركت هاي پذيرفته شده در بورس براساس  
مدل هشت عاملي پيترز واترمن و مديريت (شاخص هاي مديريتي 

.با استفاده از مدل فازي...) دانشگاه سنگه و  

       مديريت بازرگاني  

انبررسي آثار حدنوسان قيمت در بورس اوراق بهادار تهر           مديريت بازرگاني   

بررسي تاثير بانكداري الكترونيك بر عملكرد مالي بانك صادرات   
 استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

صنعت  مطالعه موردي(بررسي موانع توسعه بازار برق در ايران   
)استان مازندران برق  

        مديريت بازرگاني  

كت صنايع غذايي بررسي عوامل مؤثر بر وفاداري مشتريان شر  
 فاخته در سطح شهر قائمشهر

        مديريت بازرگاني  
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       مديريت بازرگاني  بررسي تاثير نوسانات فصلي بر بازده سهام  

بررسي اثر جريان نقدي بر پيش بيني ورشكستگي شركت هاي  
پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار با استفاده از مدل شبكه هاي 

 عصبي

       مديريت بازرگاني  

بررسي كارايي نسبي قيمت گذاري آزاد سهام در بورس اوراق   
مطالعه (بهادار تهران با استفاده از مدل تحليل پوششي داده ها 

)موردي صنعت سيمان و دارو  

        مديريت بازرگاني  

و كارشناسانبررسي سنجش سودآوري مشتريان از ديد مديران  
صوصي غرب بانك هاي خ: مطالعه مورديي خصوصي بانك ها

 استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي وضعيت اجراي مديريت ارتباط با مشتري دربانك ملت   
 استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

  
بخشهاي اقتصادي  تاثيرنوسانات توليدي 

برسرمايه گذاري دربورس اوراق بهادار 
  تهران

       مديريت بازرگاني  

اريابي مدلبررسي رابطه آميخته باز   5V بر رفتار خريد مصرف
 كنندگان گوشي هاي تلفن همراه در سه شهر آمل ، بابل و قائمشهر

       مديريت بازرگاني  

اولويت بندي عوامل مهم در ارزيابي عملكرد شركت هاي سرمايه  
 AHPگذاري در بورس اوراق بهادار تهران با استفاده از تكنيك 

 فازي

       مديريت بازرگاني  

اسايي عوامل موثربراثربخشي تبليغات در شركت نگار شيميشن           مديريت بازرگاني   

: شاهد تجربي(رابطه بين سرمايه فكري شركتها و عملكرد آنها  
)شركتهاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران  

 

        مديريت بازرگاني  

       مديريت بازرگاني   بررسي رابطه اندازه شركت با ريسك و بازده  

بندي ادارات بازرگاني استان مازندران بر اساس ارزيابي و  رتبه  
 SAWشاخص عملكرد صنوف با استفاده از تكنيك 

 

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه وضعيت يادگيري سازماني و عملكرد مالي بانك   
 رفاه  استان مازندران

 

        مديريت بازرگاني  

ع استان مازندرانبررسي روند خصوصي سازي در صناي    

 
        مديريت بازرگاني  

وريسكبررسي رابطه بين نسبت قيمت به سود با نرخ رشد          مديريت بازرگاني   



١٨ 

       مديريت بازرگاني   بررسي مشكلات طرح سيبا در بانك ملي استان مازندران  

بررسي تاثير زنجيره اي ارزش از نگاه مشتري بر عملكرد  
بانك ملي : بانكي مطالعه مورديسازماني در حوزه خدمات 

 استان مازندران
 

       مديريت بازرگاني  

بررسي نقش كيفيت خدمات درجذب منابع بانك رفاه استان  
 مازندران

       مديريت بازرگاني  

(بررسي اثر تورم روي سود هر سهم   EPS شركتهاي پذيرفته شده )
 در بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

بندي عوامل اقتصادي مؤثر بر شاخص قيمت سهام سي و الويتبرر    
 AHPدر بورس اوراق بهادار تهران با استفاده از تكنيك 

 

        مديريت بازرگاني  

(تأثير فن آوري بانكداري متمركز   Core Banking بر ) 
اولين مجري (مطالعه موردي شعب بانك كشاورزي  عملكردبانك

.ستان مازندراندر ا)بانكداري متمركز در ايران  

        مديريت بازرگاني  

بررسي تجربي رابطه تورم و بازده سهام شركتهاي پذيرفته شده  
1377:01-1387:07در بورس اوراق بهادار تهران،  

 

       مديريت بازرگاني  

طراحي و تبيين مدل ارزيابي عملكرد و درجه بندي شعب بيمه   
 آسيا با استفاده

ا از تكنيك تحليل پوششي داده ه (DEA) 
 

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي كيفي سطوح خدماتي هتل هاي چهار ستاره مازندران با   
 تاكيد بر ديدگاه مشتريان

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي عملكردسازمان تامين اجتماعي استان مازندران   
 DEAبااستفاده ازتحليل پوششي داده ها

        مديريت بازرگاني  

گيري كارتهاي الكترونيكي بانكي و ارائه بررسي موانع بكار  
 راهكارهاي لازم دربانكهاي ملي استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

 :مطالعه موردي (بررسي پبش بيني نقدينگي در بانك كشاورزي  
)استان مازندران  

 

        مديريت بازرگاني  

هاي مهمها از طريق محاسبه شاخص رتبه بندي مخابرات استان  
 مالي

       مديريت بازرگاني  

بررسي تأثير كاربرد فن آوري اطلاعات بر بهبود عملكرد بورس  
 اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

هوش هيجاني مديران و تاثير آن بر گسترش سرمايه گذاري در   
 شركت گاز استان مازندران شهرستان ساري

        مديريت بازرگاني  



١٩ 

عوامل توليداندازه گيري بهره وري كل   (TFP) در شركت خوش
 نوش ساري

       مديريت بازرگاني  

       مديريت بازرگاني   عوامل زمينه ساز فرار مالياتي اشخاص حقوقي استان مازندران  

بررسي و تبيين مدل بومي مانع كارآفريني سازماني دروزارت   
 كشور

        مديريت بازرگاني  

ارهاي خارج از بورسمقايسه تطبيقي بورس نظام يافته با باز  
OTC 

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه دارايي ها بر بازده سهام شركتهاي پذيرفته شده در   
 بورس اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

بررسي و تبيين عوامل مؤثر بر تجهيز منابع پولي در بانك ملت   
 استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

بين ارزش شركت و بازده سهام در شركتهايبررسي رابطه   
 پذيرفته شده در بازار بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

بررسي ارتباط بين شاخص قيمت سهام در بورس اوراق بهادار  
)1385- 1370سري زماني (تهران و دارايي هاي كالاي جانشين  

       مديريت بازرگاني  

از خدمات تلفن همراه در استان بررسي رضايتمندي مشتركين  
 مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي عوامل تعيين كننده ساختار سرمايه با استفاده از مدل  
مطالعه (شبكه عصبي و تجزيه و تحليل رگرسيون چندگانه 

)صنايع خودروسازي و نساجي: موردي  

       مديريت بازرگاني  

ريسمبررسي چالشهاي مديريتي توسعه صنعت تو           مديريت بازرگاني   

بر شاخص )انتخابات رياست جمهوري(بررسي تاثير عامل سياسي  
 قيمت سهام در بورس اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

 استان ملي بانك) ها سپرده جذب(منابع تجهيز بر مؤثر عوامل  
با استفاده از مدل (مازندران  4p )نيل بوردن   

        مديريت بازرگاني  

تعيين مدل پرتفوي بهينه با استفاده از تكنيك برنامه ريزي آرماني  
 فازي

       مديريت بازرگاني 

مطالعه (فازي AHPارزيابي ريسك پروژه ها با استفاده از مدل  
)موردي پروژه هاي شركت گاز استان گلستان   

       مديريت بازرگاني  

رآمدهايتوانا سازي منابع انساني و تاثير آن بر افزايش د  
 مالياتي استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي ميزان رضايتمندي سهامداران حقيقي از شيوه هاي اعمال  
 هاي شيوهشركت بورس اوراق بهادار تهران  با توجه به  نظارت

هدفدستورالعمل و مديريت بر مبناي مديريت بر مبناي   

       مديريت بازرگاني  

ابي جذابيت بازارهاي بين المللي به طراحي مدلي براي ارزي  
 TOPSISروش 

        مديريت بازرگاني  



٢٠ 

بررسي عوامل موثر بر شكل گيري اعتماد مصرف كننده به خريد  
 اينترنتي

       مديريت بازرگاني  

بررسي و اولويت بندي مهمترين عوامل موثر بر رضايتمندي مشتريان  
ندراناز خدمات پس از فروش شركت سايپا در استان ماز  

       مديريت بازرگاني  

بررسي ميزان پشيمان گريزي سهامداران در بورس اوراق بهادار   
 تهران

        مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني   بررسي اثر تقويمي بر نوسانات بازدهي بازار سهام تهران  

بررسي رابطه ي ميان شخصيت برند، رضايت، وفاداري و ارزش   
ايرانسل درك شده ي مشتريان  

 در سطح استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

تحليل ارتباط ميان ميزان سپرده هاي بانك پارسيان با نرخ  بهرة  
اسمي ونرخ بهره در بازاررقابتي و توليد ناخالص داخلي با 

)1382- 1387(استفاده ازيك مدل تصحيح خطا    

       مديريت بازرگاني  

و مديريت سود در شركتهاي بررسي رابطه بين كيفيت افشا   
 پذيرفته شده دربورس اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

طراحي مدل ارزيابي عملكرد كارگزاران بورس اوراق بهادار   
 ايران

        مديريت بازرگاني  

مطالعه (رتبه بندي مشتريان بانك به كمك شبكه هاي عصبي   
)موردي بانك تجارت شعب بابل  

 

        رگانيمديريت باز  

تدوين استراتژي صادرات در شركت صنايع چوب و كاغذ  
 مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي تاثير جريان نقدي عملياتي بر بازده سهام در صنعت  
 خودرو در بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

بررسي و رتبه بندي استراتژي هاي بازاريابي مناسب به منظور  
ستاره ) 5تا  3(يابي به مزيت رقابتي در هتل هاي غير دولتي دست

 استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه ارزش افزوده اقتصادي و ارزش افزوده بازار در   
شركتهاي صنعت خودرو و ساخت قطعات، پذيرفته شده در بورس 

 اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

ي بين ساختار سرمايه و عدم تقارن اطلاعاتي دربررسي رابطه عل  
 شركتهاي پذيرفته شده در  بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

بررسي تاثير متنغيرهاي غير مالي بر تصميم گيري سرمايه گذاران  
 در بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

از نظر مشتريان و(لتبررسي مقايسه اي كيفيت خدمات بانك م  
)كاركنان  

       مديريت بازرگاني  

رابطه بلند مدت ميان بازده كل سهام بورس اوراق بهاداربررسي  
با )1378- 1387(تهران و رشد اقتصادي كشور ايران سال

.استفاده از يك مدل تصحيح خطاي برداري  

       مديريت بازرگاني  



٢١ 

در بانكبررسي چالشهاي اجراي بانكداري الكترونيك  
  AHPمسكن استان گلستان با استفاده از تكنيك 

       مديريت بازرگاني  

(دارايي هاي سرمايه ايمقايسه مدل قيمت گذاري    CAPM با)
(مدل سه عامله فاما و فرنچ  3FM در بورس اوراق بهادار تهران)   

       مديريت بازرگاني  

لي استانبندي عوامل موثر بر عملكرد شعب بانك مارزيابي و رتبه  
گيري مازندران با استفاده از تكنيك تصميم

(چندمعياره MCDM( 

        مديريت بازرگاني  

بانك هاي مشمول خصوصي سازي بازده سهام  اتبررسي نوسان  
گروه صنعت بانكو و موسسات مالي بورس تهران با استفاده از  

 GARCHمدل 

        مديريت بازرگاني  

شركت هاي پذيرفته شده در ارزيابي و رتبه بندي عملكرد مالي  
 بورس  اوراق بهادار تهران با استفاده از تكنيك

 AHP- FUZZY و   TOPSIS شركت هاي : مطالعه موردي( 
)سرمايه گذاري مالي  

       مديريت بازرگاني  

هاي بيمه با استفاده از رويكردبندي شركتارزيابي عملكرد و رتبه  
TOPSISو AHP تلفيقي  - ور ايران در سالدر محيط فازي در كش 

1388- 1387هاي   

       مديريت بازرگاني  

بررسي رتبه بندي اعتبارات بانكهاي دولتي بر اساس شاخص   
 -هيرشمن براي سنجش توانايي بانكها در بازار پولي - هرفيندال

 مالي

        مديريت بازرگاني  

 
بررسي تاثير دانش مصرف كننده از محصول و نام تجاري بر 

)مطالعه موردي نوكيا(م تجاري ارزيابي توسعه نا  

       مديريت بازرگاني  

امكان سنجي راه اندازي تجارت الكترونيك در بنگاههاي صادراتي  
 استان مازندران

       مديريت بازرگاني 

بررسي تاثير تغيير نرخ سود سپرده بلندمدت بر تغييرات حجم سپرده  
بانك ملي: بلندمدت بانكها در استان مازندران  

       ت بازرگانيمديري  

ارائه الگوئي براي رتبه بندي اعتباري: عنوان تحقيق به فارسي  
 مشتريان حقوقي بانك سامان

       مديريت بازرگاني  

ارزيابي عملكرد شعب  بانك  صادرات   مازندران با  استفاده  از  
 DEAتحليل  پوششي  

       مديريت بازرگاني  

ازندران با استفاده ازارزيابي عملكرد شركت مخابرات استان م  
 EFQMمدل 

       مديريت بازرگاني  

مورد(بررسي عوامل انساني و مالي مؤثر بر تأخير طرحهاي عمراني  
دانشگاه هاي مازندران، صنعتي بابل و علوم كشاورزي و : مطالعه

)منابع طبيعي ساري  

        مديريت بازرگاني  

ايه گذاران بررسي تأثير متغيرهاي غيرمالي بر تصميم گيري سرم  
-AHPدر بورس اوراق بهادار تهران با استفاده از تكنيك 

FUZZY 

        مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه ميان توسعه ارزشهاي برند و تعهد سازماني در شعب   
 بانك ملي استان گلستان

        مديريت بازرگاني  



٢٢ 

بكارگيري مدلي براي انتخاب تامين كنندگان زنجيره تامين  
ل سلسله مراتبي فازي و برنامه ريزي رياضي براساس تحلي

)مطالعه موردي شركت الكترود رضا در شهر مشهد(فارسي  

       مديريت بازرگاني  

بررسي تأثيرات متغيرهاي كلان اقتصادي و نرخ رشد نقدينگي بر   
تغييرات شاخص قيمت صنايع پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار 

1385تا  1375تهران از سال   

        يت بازرگانيمدير  

بررسي تأثير روشهاي تأمين مالي بر بازده و قيمت سهام شركتهاي  
: مطالعه موردي(پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران
)صنعت سيمان،آهك و گچ  

       مديريت بازرگاني  

بررسي موانع بكار گيري تجارت الكترونيكي در شركتهاي   
  صادراتي استان مازندران

        رگانيمديريت باز  

ارزيابي تاثيرات خصوصي سازي بر عملكرد شركت توزيع نيروي   
 برق استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه بازده مالي و سرمايه اجتماعي شركتهاي پذيرفته   
 شده در بورس اوراق بهادار ايران

        مديريت بازرگاني  

هرهب بر وسرمايه كار نيروي وري بهره نقش بررسي    كل در وري 

 مازندران استان مخابرات شركت
        مديريت بازرگاني  

بررسي به كار گيري بانكداري الكترونيكي در ايجاد مزيت "  
"رقابتي در بانك ملي استان مازندران  

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي عوامل موثر بر تمايل مشتريان به استفاده از خدمات   
 بانكداري الكترونيك

        بازرگاني مديريت  

بررسي و مطالعه روشهاي مختلف تامين مالي شركتهاي پذيرفته  
1381- 1386شده در بورس بر بازده سهام آنها بين سالهاي   

       مديريت بازرگاني 

بررسي همبستگي متقابل تقاضاي وام رهني بر عرضه مسكن با  
 هدف بهبود عملكردمالي در استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

كل و ميزان سهام  شناور آزادنرخ بازدة رابطه بينبررسي  
 

       مديريت بازرگاني  

شده برق توليديتمامبندي عوامل مؤثر بر قيمت بررسي و رتبه  
 نيروگاه شهيد سليمي شهرستان نكا

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابظه بين استرس شغلي باعملكردمالي شعب بانك ملي  
ندراستان مازندرا  

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه وضعيت يادگيري سازماني و عملكرد مالي بانك  
 رفاه  استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

ارزيابي و رتبه بندي عملكرد مالي شركت هاي پذيرفته شده در  
تكنيك  بورس با     TOPSIS _ FUZZY AHP 

)مطالعه موردي خودرو و قطعات خودرو(  

       بازرگانيمديريت  

        مديريت بازرگاني   TOWSتدوين استراتژي در شركت پيشرانه بر اساس مدل   



٢٣ 

بررسي نسبتهاي متوسط صنعت در شركتهاي پذيرفته شده در  
) 1385الي  1379دوره زماني ( بورس اوراق بهادار   

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه هوش هيجاني و عملكرد مديران نمايندگي هاي  
( 87 -80گروه بهمن در استان مازندران طي سال هاي  MA( 

       مديريت بازرگاني  

( محصولات  شركت ذوب آهن اصفهان عيتوز يكانالها يابيارز  
رانيدر بازار هدف ا)  لگرديم رآهن،يت  

        مديريت بازرگاني  

آسيب شناسي اداري ومالي در نظام بانكي كشور مشكلات و   
مطالعه موردي بانك (ارمندان و مديران راهكارها از ديدگاه ك

)هاي دولتي شهرستان قائمشهر  

        مديريت بازرگاني  

( بررسي عوامل تأثيرگذار بر ارزش ويژه ي نام و نشان تجاري   
مطالعه حوزه ي بانكي ( بانك ملت بر انتخاب مشتريان ) برند 

)شهرستان بهشهر بر اساس مدل ديويد آكر   

        مديريت بازرگاني  

مالي شعب بانك ملي درعملكرد بررسي رابطه بين  استرس شغلي با  
 استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

بررسي موانع و چالشها ي اجرا و بهبود بانكداري متمركز بر  
 استانبانك كشاورزي : مطالعه موردي (اساس مدل فرگوسن 

)مازندران  

       مديريت بازرگاني  

تامين مالي طرح هاي كار آفرينانه بخش بررسي و تبيين روشهاي   
 تعاون استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

اعتبارگيرنده در بانك سپه در  يبررسي ريسك اعتباري شركتها  
عقود اسلامي از طريق شبكه عصبي در استان مازندران قالب  

        مديريت بازرگاني  

ن با استفادهارزيابي عملكرد سازمان تعاون روستايي استان گلستا  
( از مدل كارت امتياز متوازن  BSC تجزيه و تحليل فرايند و )  

( يسلسله مراتب AHP  (  

       مديريت بازرگاني 

بررسي تاثير شخصيت برند بر سه پيامد ارتباطي اصلي اعتماد،  
شركت مواد غذايي : مطالعه موردي(دلبستگي و تعهد به برند 

)نستله در تهران  

       مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني   پيش بيني ورشكستگي شركتها با استفاده از مدل لاجيت  

بررسي سودآوري استراتژي سرمايه گذاري مومنتوم در بورس   
 اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

تاثير عوامل نقدشوندگي بربازده سهام در بورس اوراق بهادار   
 تهران

        مديريت بازرگاني  

ن بهره وري زير بخش هاي كشاورزيتعيي           مديريت بازرگاني   

ارزيابي و رتبه بندي نمايندگي هاي ايران خودرو از نظر رضايت  
AHPمشتري با استفاده از تكنيك  و   TOPSIS 

       مديريت بازرگاني  

بررسي شاخص هاي ارزيابي عملكرد در حوزه هاي مديريتي،  
ستان مازندران با استفاده مالي و بهره وري در سطح بانك ملي ا

 AHPاز تكنيك 

       مديريت بازرگاني  



٢٤ 

اثر سياست هاي پولي بر بازده سهام شركت هاي پذيرفته شده  
 بورس اوراق بهادار تهران

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه سرمايه گذاران نهادي و نوسان پذيري بازده سهام  
.ار تهرانشركت هاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهاد  

       مديريت بازرگاني  

سنجش سرمايه فكري در شرايط تورمي و بررسي رابطه آن با   
بورس اوراق بهادار : مورد مطالعاتي (ارزش بازاري سهام 

)تهران  

        مديريت بازرگاني  

اولويت بندي پروژه هاي توليدي صنايع كوچك به روش تصميم   
 گيري چند معياره

)استان آذربايجان شرقي -مرندمطالعه موردي شهرستان (  

        مديريت بازرگاني  

بررسي اثرات سرمايه فكري بر درآمدهاي مالياتي اداره كل"  
"امور مالياتي استان مازندران  

       مديريت بازرگاني  

       مديريت بازرگاني   بررسي عوامل موثر بر بروز فساد مالي و اداري درموسسات مالي  

بازاريابي رابطه مند روي وفاداريبررسي مقايسه اي تاثير   
و دولتي استان مازندران مشتريان بانك هاي خصوصي  

       مديريت بازرگاني  

بيني قيمتهاي عصبي فازي در پيشبررسي ميزان كارآيي شبكه  
هاي خودرويي ايرانسهام شركت  

 

       مديريت بازرگاني  

ك بررسي تاثير تجارت الكترونيك بر عملكرد شركت هاي شهر  
 صنعتي آمل

        مديريت بازرگاني  

بررسي اثر ريسك سيستماتيك و  غير سيستماتيك بر بازده سهام در   
بازارهايرونق و ركود در شركتهاي پذيرفته شده در بورس اوراق 

 بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

بررسي ارائه بهترين خدمات به بهترين مشتريان بانك پارسيان در  
زندرانسطح استان ما  

       مديريت بازرگاني  

بررسي تاثير سطوح مختلف بازاريابي رابطه مند بر رضايت  
)شعب بانك رفاه شهرستان بوشهر:مطالعه موردي(  مشتريان      

       مديريت بازرگاني  

صنعت:شاهد تجربي(بررسي و سنجش كشساني زنجيره تامين  
)قطعه سازي اتومبيل  

       مديريت بازرگاني  

و مطالعه روشهاي مختلف تامين مالي شركتهاي پذيرفتهبررسي  
1381- 1386شده در بورس بر بازده سهام آنها بين سالهاي   

       مديريت بازرگاني  

آميخته بازاريابي بر ميزان فروش در     بررسي تاثير عناصر   
 شركت نيلوفرنوش آمل

       مديريت بازرگاني  

دمات دستگاههاي بررسي ميزان رضايت مشتريان ازكيفيت خ  
 خودپردازدرسطح بانك تجارت استان مازندران

        مديريت بازرگاني  

        مديريت بازرگاني   EFQMارزيابي عملكرد بانك مسكن با استفاده از تكنيك   



٢٥ 

بررسي رابطه بين سرمايه فكري وقابليت استراتژيك بانك  
 صادرات استان مازندران

       مديريت بازرگاني  

رد اداره كل تأمين اجتماعي استان مازندران باارزيابي عملك  
 BSCاستفاد از مدل 

       مديريت بازرگاني  

تأثير ويژگي هاي شركت بر ساختار سرمايه آن در شركت هاي   
 پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

و پيش بيني روند آتي بازار براساس ) فاركس(تحليل بازار ارز  
خص هاي موجود در پلت فرم معاملهشا  

        مديريت بازرگاني  

جريان نقدي عملياتي شركت هاي پذيرفته شده در  تأثير بررسي  
-1371(بورس اوراق بهادار تهران بر سرمايه گذاري آن ها 

1384(  

        مديريت بازرگاني  

ارزيابي استراتژيهاي تأمين مالي سازمان هاي كوچك و متوسط  
ناستان مازندرا  

)مورد مطالعه سازمان فني و حرفه اي(  

       مديريت بازرگاني 

بررسي نقش كيفيت خدمات در جذب منابع بانك قرض الحسنه  
در استان مازندران مهر ايران  

       مديريت بازرگاني  

هاي ريسك اعتباري و بررسي  ارتباط بين شاخص    مطالبات معوق 
 بانك صادرات استان مازندران

        نيمديريت بازرگا  

شناسايي عوامل تعيين كننده انتخاب پرتفوي سرمايه گذاران   
 انفرادي در بورس اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه سببي ميان حجم معاملات سهام و بازده سهام   
شركتهاي پذيرفته شده بورس اوراق بهادار  تهران با استفاده از 

 مدل تصحيح خطاي برداري

        ريت بازرگانيمدي  

عصبيبا شبكهمقايسه روش هاي رگرسيون خطي ونمايي  
به منظور پيش بيني قيمت سهام مصنوعي  

       مديريت بازرگاني  

بررسي رابطه بين افشاء اطلاعات و نقدشوندگي سهام در  
 شركتهاي پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

 

       مديريت بازرگاني  

ثر بر كاركرد صندوق زمين وساختمانعوامل موي بررس           مديريت بازرگاني   

بررسي رابطه بين توانمند سازي مديران و عملكرد مالي در   
)سهامي عام ( شركت نفت پارس   

        مديريت بازرگاني  

بررسي تأثير شوك هاي نفتي بر بازده سهام بورس اوراق بهادار   
 تهران

        مديريت بازرگاني  

ين نوسان بازده سهام در بورس تهران براساسمدلسازي و تخم  
 حركت براوني و براوني كسري

       مديريت بازرگاني 

مصرفيرفتارزميمكان بري ابيبازار ختهيآم ريتاثيبررس  
ازندرانم استان در لاتيش محصولات كنندگان  

       مديريت بازرگاني  



٢٦ 

(بررسي تأثير آميخته بازاريابي   4p بر رفتار خريد مصرف )
.نندگان فرآورده هاي ميوه وسبزي در استان مازندرانك  

       مديريت بازرگاني  

ها وشده سپردههاي محاسبه بهاي تمام اي روش ارزيابي مقايسه  
 تسهيلات در شعبه مركزي بانك رفاه تهران

       مديريت بازرگاني  

نسبت قيمت به سودو بازده كل سهام نرخ  رابطه بينبررسي   
ايرانشده  بورس اوراق بهادار  شركتهاي پذيرفته  

        مديريت بازرگاني  

بررسي عوامل اقتصادي موثر بر شاخص قيمت سهام در بورس   
 اوراق بهادار تهران

        مديريت بازرگاني  

بررسي توانايي سود و جريانهاي نقدي تاريخي در پيش بيني   
جريانهاي نقدي آتي در شركتهاي پذيرفته شده در بورس اوراق 

ار تهرانبهاد  

        مديريت بازرگاني  

اثر دامنه تغييرات قيمت بر نوسان بازده سهام شركتهاي سرمايه  
با استفاده از  پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران گذاري

 GARCHمدل 

       مديريت بازرگاني 

بررسي عوامل موثر بر اخذبهينه ماليات مشاغل در استان گلستان  
 

       مديريت بازرگاني  

            

            

             

             

             

             

             

  


